Il Mokap

®

Construccion de
marca corporativa

Pasos a seguir



| Pasol
Andlisis e ideas a seguir

En estd primera isntancia hacemos un relevamiento de la
informacion para poder comprender cual es el objetivo de la
marca.

Ademds generamos un moodboard donde se hard un panel
con ideas de texturas, estilos y paletas de colores, referencias
posibles para poder tener una linea de diseno.

Se presentaran 3 ideas de paneles

Negative Space Helmet
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THE WELLNESS SOURCE NEO

Minimalist Logos for your
Inspiration




| Paso 2
Bocetos de primeras ideas

Vamos a realizar varias opciones de bocetos teniendo en cuenta la
info que recibimos para que puedan seleccionar una de ellas.

En estd segunda instancia es se busca poder encontrar la
identificacibn comunicacional de la marca para empezar a crear

todo el conjunto de elementos que van a integrar esta identidad.

Se presentaran 9 ideas diferentes de isologotipo.
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| Paso 3
ideas de logotipos

A partir de la seleccidén de uno de los bocetos empezamos ajustar
esa idea para refinarla y poder cerrarla con diferentes opciones de
tipografias, opciones de colores, centrados en ese estilo pero
plasmando diferentes variantes.

Se presentaran ideas diferentes de isologotipo teniendo en
cuenta la seleccion anterior.
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| Paso 4

Cierre y entrega de originales

-Con el logotipo ya cerrado, en esta etapa definimos opciones de
tipografias principales y secundarias que acompafian todo el
estilo de la marca. Ademas vemos diferentes posibilidades
recursos que acompanaran a la marca como : texturas, patterns
para backgrounds, iconos, misceldneas,etc .

-Se arma el manual de uso de la marca con la guia de estilo. Se
muestran previews en diferentes usos.

Plazo de desarrollo: 20 dias
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